
Internet Picardie - Bilan des Journées du Web mars 200720-03-2007    L'agence Web Compiègnoise Mental Works  organisait, jeudi 15 mars, son deuxième séminaire d'informations gratuit, intitulé « Les Journées du Web - générer du trafic sur son site Internet  », dont l'ambition était d'informer les entreprises des possibilités offertes par les liens commerciaux Google Adwords*.   Nous tenons tout d'abord à remercier les auditeurs et entreprises représentées qui nous ont fait le plaisir d'assister à cette deuxième journée du Web. Un grand merci également à Mirago, 4e régie publicitaire française, qui a fait spécialement le déplacement afin d'apporter une vision synthétique et complémentaire des solutions du marché en termes de liens sponsorisés. Merci à ABcom pour la mise à disposition de la salle 74 et à Proxinews pour avoir assuré la promotion de cet événement.    Après une première partie consacrée à l'agence Mental Works , le séminaire a débuté avec la présentation de Google Adwords, un outil de promotion particulièrement souple et rentable permettant d'afficher vos annonces commerciales sur le moteur de recherche Google, sur certains moteurs partenaires et sur un réseau de sites partenaires.   Conscient de la complexité et des nombreuses possibilités offertes par Google Adwords, Mental Works  a décrit en 10 points les mesures d'accompagnement pour réussir une campagne publicitaire avec retour sur investissement.   La seconde partie fut consacrée à la découverte de l'interface d'administration de Google Adwords, au travers d'exemples concrets, afin de rendre compte de ses possibilités.       La dernière partie présentait la société Mirago, les chiffres clés de la publicité sur Internet, ponctués d'astuces et de conseils pour réussir sa campagne publicitaire.       A l'issue de ce panorama sur les liens sponsorisés, un échange direct a donné l'occasion à l'auditoire de poser ces questions, puis s'est rapidement transformé de manière plus conviviale en petits groupes devant le buffet-cocktail qui clôturait la soirée.       Un formulaire d'évaluation complété par chaque membre de l'assistance a permis de connaître le taux de satisfaction du séminaire (satisfait à 91%) et les attentes pour les thèmes à aborder lors du prochain séminaire (référencement naturel, solutions de gestion de contenu open source).       Ils témoignent :   « Cette soirée a répondu tout à fait à mes attentes » Marlène M.   « Je pense que le séminaire est très enrichissant, il nous a éclairé sur plusieurs détails, merci » Khaled M.       Pour se tenir informé des prochaines journées du Web, une seule adresse www.journeesduweb.com rubrique « Newsletter » !       Cette soirée était présentée par :   Olivier SALESSE, cofondateur et directeur de création   Frédéric MOQUET, directeur commercial   Thierry FOREST, directeur des ventes   David SEVELIN, ingénieur avant-vente       À propos de Mental Works    La société Mental Works, issue de la fusion en 2000 d'un studio multimédia et d'une société de services en ingénierie informatique (SSII) s'est positionnée en tant qu'agence de communication interactive spécialisée dans la réalisation de sites internet pour les entreprises (de type institutionnel, événementiel ou e-commerce) et le développement d'applications métiers plus spécifiques (extranet, intranet, systèmes d'information).   Pour avoir plus d'informations sur Mental Works  et Les Journées du Web, rendez-vous sur les sites Internet www.mental-works.com et www.journeesduweb.com       Déjà classée en 2003 à la 11e place du concours national Fast 50 qui récompense les entreprises en forte croissance (+277% de progression en 5 ans), L'agence Mental Works  est passée de 8 à 18 collaborateurs en 5 ans (CA 2005 de 1,1 M &euro;). Elle a conquis depuis un portefeuille de clients prestigieux au niveau national (Citroën, Cofidis, Les Mousquetaires, etc.) tout en fidélisant les entreprises régionales (CETIM, Poclain Hydraulics, Saint-Gobain, etc.). L'entreprise capitalise plus de 450 références internet et multimédia dans tous les secteurs d'activité.       À propos de Mirago   Société privée indépendante créée en 1997, Mirago est un fournisseur européen de résultats de recherche et solutions de Search Marketing (liens PPC). Présent au sein de 13 pays en Europe dont la Grande-Bretagne, la France, l'Allemagne, l'Espagne, l'Italie, la Suède et depuis peu en Suisse. Mirago  est aujourd'hui le 4ème réseau de liens sponsorisés en Europe. Mirago se différencie aujourd&lsquo;hui sur le marché par la proximité et la disponibilité qu&lsquo;elle offre à ses clients. Elle partage sans cesse son expérience et apporte les bons conseils.  
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