
Liens sponsorisés : Yahoo! annonce une nouvelle tarification de son enchère minimale17-02-2007Yahoo! Search Marketing annonce une réduction de tarif de son enchère minimale sur certains mots clés choisis en France, Grande-Bretagne, Irlande, Allemagne, Hollande, Autriche et Suisse.  Effectif dès aujourd&rsquo;hui, la baisse de prix de l&rsquo;enchère minimale concerne certains mots clés choisis alors que d&rsquo;autres seront sujets aux enchères minimales variables. Par exemple, certains mots clés ont désormais une enchère minimale démarrant à 0,05 &euro; (soit 0,05£ pour la Grande Bretagne), alors que d&rsquo;autres restent à 0,15 &euro; (soit 0,10£ pour la Grande Bretagne). L&rsquo;enchère minimale démarre donc à 0,05 &euro; (soit 0,05£ pour la Grande Bretagne) et peut varier selon le mot clé de l&rsquo;enchère. Liens sponsorisés : Yahoo! annonce une nouvelle tarification de son enchère minimale afin de permettre aux PME un meilleur accèsà la publicité en ligneBertrand Jonquois, Directeur Exécutif Yahoo! Search Marketing France déclare : « La décision de réduire l&rsquo;enchère minimale a été prise afin de permettre un accès plus large aux liens sponsorisés, plus spécifiquement pour les petites et moyennes entreprises européennes ».« Nous espérons que cette initiative encouragera davantage les annonceurs à comprendre les bénéfices des liens sponsorisés, dans un contexte de forte dynamique du secteur. En effet, si la publicité en ligne représente aujourd&rsquo;hui 8% des investissements publicitaires en France, le Search Marketing est le 1er support avec 50% du total des investissements ».Les nouvelles tarifications des enchères minimales s&rsquo;appliqueront à tous les mots clés qui historiquement n&rsquo;ont pas fait l&rsquo;objet d&rsquo;enchères ou de peu d&rsquo;enchères sur chaque marché local. Ils sont établis en fonction des cours sur les marchés locaux, lesquels reflètent la dynamique du marché des liens sponsorisés et a pour conséquence que certains mots clés nécessitent une enchère minimale plus haute.Afin d&rsquo;optimiser l&rsquo;opportunité offerte aux annonceurs avec cette nouvelle tarification de l&rsquo;enchère minimale, Yahoo! Search Marketing propose des outils de tracking gratuits : « Tracking URLs and Conversion Counter » (Tracking des URLs et outils de mesure de conversion) qui permettent de déterminer quels mots clés ont un meilleur taux de conversion et de pouvoir ainsi calculer au mieux le ROI. Cette annonce concerne la France, la Grande-Bretagne, l&rsquo;Irlande, l&rsquo;Allemagne, la Hollande, l&rsquo;Autriche et la Suisse afin d&rsquo;être en phase avec les autres entités Yahoo! Search Marketing européennes ; espagnole, italienne, et les pays nordiques. Désormais les 12 entités européennes auront le même tarif d&rsquo;enchère minimale variable. A propos de Yahoo! Search MarketingYahoo! Search Marketing, filiale à 100% de Yahoo!, Inc, offre des services marketing incontournables pour les sociétés actives sur Internet. Les produits et fonctionnalités de recherche que la société développe, permettent aux entreprises d&rsquo;entrer en contact avec des consommateurs hautement qualifiés. Yahoo! Search Marketing dispose de bureaux aux Etats-Unis, en Europe, en Asie, en Australie et en Amérique du Sud.
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